Mediafogyasztas Magyarorszagon

Televizids csatornak, hirportalok, kozosségi média
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OSSZEFOGLALO

Osszességében azt latjuk, hogy tovabbra is a televiziébol tajékozdodik a magyar
lakossag legnagyobb része. Az RTL Klubot nézik a legtébben, szorosan masodik a
TV2, ez a két ad6 vonzza napi szinten a legtébb érdekl6do6t az 6sszes médium
kozul.

A valaszadok 56 szazaléka tajékozodik internetes hirportalokrél, a harom
legnépszeriibb portal az Origo, Index és a 24.hu.

A politikai kommunikaciénak egyre fontosabb terepe a kozosségi média, nem
véletleniil: a kutatasban szereplé médiumok koziil napi bontasban egyértelmiien
a Facebook az 'ur’, a valaszaddk fele napi rendszerességgel latogatja. Ennek
ellenére megfigyelhet6 egy er6s ellenmag: a valaszaddk kozel egyharmada azt
nyilatkozta, soha nem facebookozik. Egyre fontosabb lett az utobbi években az
Instagram is, amit a kitolt6k egyharmada hasznal, am 60%-uk egyaltalan nincs
jelen ezen az oldalon; 6sszeségében mégis majdnem annyian hasznaljak napi

rendszerességgel, mint ahanyan a koztévét nézik.

A 18-39 éves korosztaly 65 szazaléka hasznalja az Instagramot, igy az egy
kulcsfontossagu eszkoze a fiatalabb szavazok megszolitasanak.

A televiziéos hirmilisorok kozonsége és a hirportalok olvaséi kozott éles
demografiai torésvonal huzodik, TV-bdl els6sorban az idésebbek és alacsonyabb
végzettségliek, valamint a kozségben él6k tajékozodnak. A hirportalok jobban
elterjedtek magasabb végzettségii, fiatalabb, nagyvarosi valaszaddk korében.

A médiafogyasztasi szokasokat jobban befolyasolja a tarsadalmi helyzet, mint a
politikai hovatartozas. Médiafogyasztas tekintetében a bizonytalan szavazok
gyakran jobban kiilonb6znek mind az ellenzéki, mind a kormanypartok
szavaz0itol, mint az ellenzékiek és kormanypartiak egymastol. Ennek oka a

bizonytalanok apolitikus hozzaallasa is lehet.



BEVEZETES

Az elmult években sokat vitatott kérdés a magyarorszagi média allapota. Gyakran
teritékre keriil a kormanypart médiaf6lényének kérdése, vagy a kozmédia kisajatitasa
politikai iizenetek atadasara, illetve a helyi média meghdditasa. Minden magyar
médiumot felcimkéziink mint kormany- vagy ellenzéki média, és e cimkék alapjan
alakitjuk ki a szamunkra legkényelmesebb ,véleménybuborékot” melybe csak olyan
igazsagok juthatnak be, amellyel személy szerint azonosulni tudunk. A Republikon
Intézet alabbi elemzésében egy nagy elemszamu kutatas eredményei alapjan mutatjuk be
a magyar tarsadalom médiafogyasztasi szokasait!. Kitériink néhany népszert TV-
csatorna, internetes hirportdl és a két legnépszerlibb kozosségi platform
latogatottsagara. Azt vizsgaltuk, milyen gyakran hasznaljak e platformokat tajékozodas
céljabol Magyarorszagon. Elemzésiink célja, hogy betekintést nyujtson az olvasok
szamara arrol, hogy milyen csatorndkon keresztiil informalédnak els6sorban az egyes
tarsadalmi rétegek. Olyan demografiai és egyéb ismertetdjegyek alapjan vizsgaltuk a
valaszadodk hir- és médiafogyasztasat, mint az életkor, a nem, az iskolai végzettség, a

telepiiléstipus és a politikai hovatartozas.

ALTALANOS MEDIAFOGYASZTAS

A tévéadok hirmiisorainak heti és napi nézettsége (%)

Napi nézettség, TV Heti nézettség, TV

csatornak (%)

csatorndk (%)

RTL
TV2 31
MTVA H 19
ATV F 11
HirTV | 5

1. abra: A tévéadok heti2 és napi nézettsége tajékozodas céljabal (%)

Az els6 abran sorrendben lathat6 a vizsgalt csatornak dnbevallason alapul6 nézettsége -

azon beliil is azon valaszadok aranya, akik azt nyilatkoztak, naponta vagy legalabb

1 A kutatas nem, kor, telepiiléstipus, végzettség szerint az orszag felndtt lakossagara reprezentativ, 5000
f6s minta alapjan, személyes megkérdezéssel késziilt 2021. januar 8. és februar 4. kozott. A felmérést a
Zavecz Research készitette.

2 Heti nézettség: azon valaszadok, akik hetente legalabb egyszer nézik a csatorna valamely hirm{isorat.



hetente egyszer nézik az adott csatorna valamely hirmisorat, politikai miisorat. Az
onbevallas alapjan mindkét esetben az RTL Klub a legnépszer(ibb televizids csatorna,
amelyet szorosan kovet a TV2. A két nagymultd kereskedelmi adé messze a
legnépszertibb a tarsadalom korében, mindkettét a valaszadok haromnegyede nézi
legalabb egyszer minden héten. Utanuk a Magyar Televizié kovetkezik jelent6sebb
lemaradassal; kevesebb, mint a kitoltok fele (46%) vallotta, hogy legalabb heti egyszer
nézi az MTV hirmisorait. A Magyar Televizi6 ilyen szempontbol koézelebb all

nézettségben az ATV-hez, mint a két nagy kereskedelmi ad6hoz.

Az internetes hirportalok heti és napi nézettsége tajékozodas céljabol (%)

Szokott On az internetes oldalakon hireket olvasni?
(%)

44

migen W nem

2. abra: Az internetes oldalak latogatottsaga tajékozddasi céllal (%)

A valaszadoknak csupan 56 szazaléka olvas hireket az interneten, latogat hirportalokat.
Ez meglepd adat lehet, hiszen gyakran beszéliink gy az internetezési szokasokrol, mint
valamirél, amiben a tarsadalom nagytobbsége mar részt vesz. Am tovabbra is igaz, hogy
a tarsadalom jelentds részéhez nem jut el internetes média. Csak azon valaszadokat
kérdeztiik egyes hirportalokkal kapcsolatban, akik erre a kérdésre igennel valaszoltak. A
tovabbiakban, amikor valamely hirportal latogatottsagi aranyairdl beszéliink, az mindig

csak a valaszaddk ezen 56 szazalékat érinti.



Heti nézettség, hirportalok

Napi nézettség,

hirportalok (%)

Origo . 17
24.hu B 14
Index B 13
444 i 8
Hvg I 8
Blikk | 5
Telex l 5

3. abra: Internetes hirportalok heti és napi latogatottsaga tajékozddas céljabél (%)

Lathatjuk, hogy az Origo, az Index és a 24.hu messze a leglatogatottabb hirportal, szoros
versenyben jelenleg az Origo a legnépszerlibb mind napi, mind heti bontasban, a
valaszaddk kétharmada hetente legalabb egyszer latogatja. A 444.hu, a hvg.hu, a blikk.hu
és a telex.hu hasonl¢, valamivel alacsonyabb napi olvasottsaggal rendelkeznek. A telex.hu
esetében érdemes hozzatenni, hogy ezek februari adatok, a telex.hu pedig friss

hirportalként feltehetden jelent6sen novekedett népszertiségben az elmult hénapokban.

A Facebook latogatottsaga a teljes népességben (%)

Milyen gyakran hasznalja a Facebookot? (%)

48
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3
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egyszer tobbszor

4. dbra: Facebook hasznalat a teljes népességben (%)

A Facebook-ot a lakossag kozel fele minden nap hasznalja, joval tobben, mint barmely
hirportalt. Legalabb heti egyszer a valaszad 6k 68 szazaléka, vagyis tobb mint kétharmada
latogatja az oldalt, ez pedig magasabb a harom legnagyobb hirportal (origo, index, 24.hu)
heti latogatottsaganal. Lathatjuk, hogy bar a kereskedelmi csatornakat (RTL, TV2) tébben

nézik heti bontasban, a Facebook napi szintii felhasznaldinak aranya magasabb minden



mas médium mért adatainal. Megemlitend6 még, hogy a lakossag 28 szazaléka, azaz tobb

mint negyede bevallasa szerint soha nem Facebookozik.

Az Instagram latogatottsaga a teljes népességben (%)

Milyen gyakran hasznalja az Instagramot? (%)
59
9 4 12 16
— s N
soha ritkabban hetente hetente naponta
egyszer tobbszor

5. dbra: Instagram-hasznalat a teljes népességben (%)

A teljes népességet tekintve az Instagram még nem kozelitette meg a Facebook
népszeriliségi szintjét Magyarorszagon. Valaszad6ink 59 szazaléka ugy nyilatkozott, soha
nem instagramozik, a napi felhasznalék aranya 16 szazalék, a heti legaldbb egyszeri
felhasznaloké pedig 32 szazalék. A hirportalokhoz viszonyitva a napi felhasznalok aranya
itt is jelent6snek mondhatd. Bar a Facebook 48 szazalékos napi latogatottsagahoz képest
alacsonynak tiinik az Instagram maga 16 szazalékaval, azonban ez a szint magasabb, mint
barmely hirportalé. Lathatjuk tehat, hogy nem véletleniil kertil a politikai kommunikacio6
kozéppontjaba a kozosségi média; ez egy gyors, egyszeri és elérhetd csatorna, mely a
szavazoObazissal valé kapcsolattartasnak fontos eszkoze lehet. Nem szabad elfelejteni

azonban azt sem, hogy vannak akiket Instagramon keresztiil egyaltalan nem lehet elérni.



DEMOGRAFIA

Legnépszeriibb tv-csatornak hirmiisorainak nézettsége egyes demografiai

csoportokban
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B soha M ritkdbban m hetente egyszer B hetente tobbsz6r B naponta

A demografiai bontas segitségével meg tudjuk alkotni az egyes csatornak nézdi profiljait.
A Magyar Televizié6 hirmiisorainak napi nézettsége kiemelked6en magas harom
csoportban: Fidesz-KDNP szavazok, 60 év felettiek és a legfeljebb 8 altalanost végzett
valaszaddok. Ezen hirmisorok nézettsége az atlaghoz képest alacsony a fiatalok, a
diplomasok és a bizonytalan szavazok kozott, valamint a nagyvarosban él6k és az
ellenzéki szavazok kozott is, azonban tévhit, hogy az ellenzékiek nem néznek koztévét,

hiszen kozel 40 szazalékuk legalabb heti egyszer nézi, ami elég magas arany.
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B soha M ritkdbban m hetente egyszer B hetente tobbsz6r B naponta

A TV2 nézettsége az egész tarsadalomban meglehetésen magas, a demografiai
csoportokon beliili nézettségi aranyok az MTVA esetében latottakhoz kozelitenek, itt is
kiemelkednek a Fidesz szavazdk, az alacsony végzettségiliek és az iddsek. A TV2 a
legalacsonyabb nézettséget a diplomasok, az ellenzéki szavazok és a bizonytalanok

korében éri el, valamint a Budapestiek korében is az atlagnal népszertitlenebb.



RTL KLUB
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6-8. abra: Az MTVA, aTV2 és az RTL hirmiisorainak nézettsége a teljes népességben (%)

Az RTL Klub hirmisorait 6sszességében sokan nézik, az id6sebbek és az alacsony
végzettségliek itt is kiemelkednek, tehat egyértelmien allithatjuk a harom csatorna
nézettségi adatai alapjan, hogy ez a két csoport 6sszességében jelentésen tobb televiziot
néz, mint egy atlagos magyar, és nagyobb eséllyel tajékozddik televiziobol. A diplomasok

és a bizonytalan szavazok ezt a csatornat is kevésbé nézik.

Megfigyelhet6 az a trend is, hogy a Budapestiek gyakran allitjak, hogy nem tajékoz6dnak
egyes tv-csatornak hirm{isoraibél. A diplomas valaszadékra ugyan ez igaz. Altalanositva
az alabbi oOsszefliggéseket érdemes kiemelni: (a.) minél magasabb a valaszadé
végzettsége, annal kevésbé néz TV-t és tajékozddik TV milisorokbdl, (b) minél idésebb a
valaszadd, annal inkabb tajékozddik televizios miisorokbol és feltehet6en tobb iddt is tolt
a TV el6tt, (b) a fiatalokra ennek az ellenkezdje igaz, 6k altalanossagban nem televizidobol

tajékozdédnak.



Demografiai csoportok tajékozodasa internetes forrasokbol

Szokott On az internetes oldalakon hireket olvasni?
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9. abra: Internetezés tajékozodasi céllal az egyes demografiai csoportokban

7 7

Az internetes tajékozddasra vonatkoz6 demografiai adatok hasonléak a tévénézéssel
kapcsolatos trendekkel. Lathatéan az iskolai végzettség és a teleplilésméret is
meghatarozd az internetes tajékozédas estében. Minél magasabb a végzettség, annal
valészinilibb, hogy a valaszaddé latogat internetes hirportalokat, és minél nagyobb
telepiilésen lakik, annal inkabb igaz ra ugyanez. A korral pedig éppen forditottan: minél
id6sebb a valaszad6, annal kevésbé tajékozodik a portalok. Elmondhat6 tehat, hogy
létezik egy torésvonal a tajékozodasban: az internetezdk és a tévénézok csoportja tobb
demografiai adat alapjan is meglehet6sen élesen eltér egymastol. A fiatal, nagyvarosban
él6, magasabb végzettségii népesség az internetet preferalja, mig az id6sebb korosztaly,
az alacsonyabb végzettségliek és a kistelepiilésen lakok a televizids hirmiisorokat.
Erdekes médon, a koztévét leszamitva, a politikai hovatartozas jéval kevésbé befolyasolja

meédiafogyasztasi szokasainkat, mint az egyéb, szocialis és demografiai tényezok.



A legnépszeriibb hirportalok latogatottsaga egyes demografiai csoportokban
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B soha M ritkdbban m hetente egyszer B hetente tobbsz6r B naponta

Hasonl6an a legnépszerlibb tévécsatornakhoz, a népszer(i hirportalok esetében is
megfigyelhetiink eltéréseket egyes demografiai csoportok kozott. Az Index esetében a
heti latogatottsag kiemelkedik a megyeszékhelyeken él6k és a diplomasok kozott. Az

alacsony végzettségliek kozott alacsony az Index latogatottsaga.

Mig a 24.hu és az Origo latogatottsagan latszik, hogy melyik politikai oldal érzi sajatjanak,
az Index kiegyenlitett olvasétaborral bir; nagyjabol egyeznek a szamok a Fidesz-szavazok

és az ellenzéki szavazok korében, az Indexnek tehat nagy elérése van mindkét taborban.
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B soha M ritkdbban m hetente egyszer B hetente tobbsz6r B naponta

Az Orig6 nem meglep6en kiemelkedd népszertiségnek 6rvend a Fidesz szavazok koérében,
valamint itt az eddig megfigyelt trendek sem teljesen érvényesek: A varakozasokkal
ellentétben ennek a hirportalnak a latogatottsaga nem novekszik a telepiilésmérettel
aranyosan, s6t, a kozségben él6k korében a legnépszer(ibb (akarcsak a Fidesz-KDNP).

Emellett a diplomasoknak is nagy szazaléka olvas Origot.
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10-12. abra: Az Index, az Origo és a 24.hu latogatottsaga az internetezdok kozott

A 24.hu demografiai profilja valamelyest egyedi, ez leginkabb az ellenzéki szavazdk, a 60
év felettiek, a diplomasok és a budapestiek, illetve a nagyvarosiak korében népszerd.
Valamilyen oknal fogva ezt a hirportalt az id6sek nagyobb hanyada latogatja, mint a
fiatalabb korosztalyokban, mely ellentétes az altalanos internetezési szokasoknal
megfigyelt demografiai trendekkel. A Fidesz-KDNP szavazdk és az alacsony

végzettségliek kevésbé allitottak, hogy latogatjak a 24.hu-t.



Kozo6sségi média hasznalat egyes demografiai csoportokban

MILYEN GYAKRAN HASZNALJA A FACEBOOKOT?
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13. abra: A Facebook hasznalata egyes demografiai csoportokban

A korral egyenesen aranyosan csokken a Facebook-jelenlét, a 60 év felettiek mindossze
36 szazaléka, korilbeliill egyharmada hasznalja. A magasabb végzettség altalanosan
magasabb Facebook-hasznalattal jar, tovabba a telepiilésméret is hatassal van a portal
latogatottsagara: a nagyvarosokban tébben facebookoznak, mint kézségekben és vidéki
varosokban. A bizonytalanok aranyaiban ugyanannyan facebookoznak, mint az ellenzéki

és Fideszes szavazok, igy ez a platform jo eszkoz lehet a bizonytalanok megszdlitasara.



MILYEN GYAKRAN HASZNALJA AZ INSTAGRAMOT?
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14. abra: Az Instagram hasznalata egyes demografiai csoportokban

Az Instagram esetében hasonlé trendeket figyelhetiink meg, mint a Facebookkal
kapcsolatban. A korosztalyos kiilonbség itt még élesebb: a 60 év felettiek minddssze 12
szazaléka van jelen az oldalon, a 18-39 éves korosztalyban ez az arany pedig 65%. A fiatal
korosztaly megszolitasanak tehat kulcsfontossagu csatornaja az Instagram. Ezen a
platformon az iskolai végzettség szerinti kiilonbségek is élesek, A diplomasok tébb mint
fele, 52 szazaléka instagramozik, a szakmunkasképzdt végzettek esetében ez 40%, a

nyolc altalanossal és alacsonyabb végzettséggel rendelkezéknél 24%.



Osszegzésiil azt lathatjuk, vannak bizonyos jél kimutathat6 térésvonalak a magyar
tarsadalom médiafogyasztasaval kapcsolatban. Bar els6re azt gondolnank, a politikai
hovatartozasunk befolyasolja leginkabb, milyen informaciés csatornakon keresztiil
értesiilink a kozéletrdl, az eredmények alapjan kimondhatjuk, hogy bizonyos
demografiai torésvonalak - a politikai torésvonalak jelent6séget nem kétségbe vonoan -
nagyon er0sen hatarozzak meg, hogy milyen talalasban értesiilink a fontosabb
eseményekrdl. Természetesen a politikai hovatartozasunk jelentdsen hatassal van arra,
hogy milyen informacié és hogyan jut el hozzank, ez a politikai ellentét mégsem tudja
felilirni a tarsadalmi helyzetiinkbdl fakad6 sajatossagokat. Kiilon érdemes ezzel
kapcsolatban figyelmet forditani a bizonytalan szavazok médiafogyasztasi szokasaira,
amely gyakran jobban eltér mind a két 'oldaltol’, mint az ellenzéki és kormanyoldal
egymastol. Példaul az indexhu a Fidesz-szavazdék korében olvasottabb, mint a
bizonytalanok kdérében, a Magyar Televizié hirm{isorait pedig tobb ellenzéki nézi, mint a
bizonytalan szavazo. Erre az lehet a magyarazat, hogy a 'bizonytalan’ kategoéria magaban
foglal olyanokat, akik tavol tartjak magukat a kozélettdl, és kevéssé tajékozodnak az

orszag dolgairol.

Tehat, a médiafogyasztasi szokasainkban jelen van egy latvanyos torésvonal, de ez a
torésvonal sokkal inkabb demografiai sajatossagoktol fiigg, és altalanos politika iranti

érdekl6déstdl, mintsem politikai beallitottsagtol.
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