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CEL ES JELLEG

A Politikai partok c¢. MA kurzus célja, hogy a magyar politikai rendszerrel, a

kozvélemény-kutatassal, a politikai szociologidval és a partok és partrendszerekkel kapcsolatban

korabban tanultakat gyakorlati, ,,szimulacidos” példakon keresztiil vizsgaljuk meg. A félév soran a

hallgatok a partok tényleges mitkddését — ennek nehézségeit és kihivasait — ismerik meg.

Az oOrdk alapeleme az interaktivitds és a vita. Az elvaras, hogy a hallgatok 6nall6 gondolatokat

fogalmazzanak meg; kreativan alkalmazzak a korabbi kurzusokon tanultakat és adaptaljak az elméleti

ismereteket. Az el6z6 évek tapasztalatai alapjan a félév kifejezetten torekszik ra, hogy fejlessze a

hallgatok empirikus és modszertani ismereteit.

A FELEV MENETE

A félév két részbol all. Az els6 félév elméleti-moddszertani jellegli: azt tanitja meg a
hallgatoknak, milyen modszerek, eléfeltevések alapjan érdemes vizsgalni a magyar politikai
partok eredményeit. Ennek keretében attekintjiik, milyen partok hogyan értek el sikereket
Magyarorszagon a rendszervaltas oOta, kitérve néhany elkeriilend6 hibara (,,rossz példa”) is.

A félév masodik részében a partok célcsoportjairdl, stratégiairdl €s pozicionalasi
elképzeléseirdl lesz szo.

Ezt kdvetden ,hipotetikus™ partokat alkotunk: a hallgatok csoportban — a létezd magyar
partrendszer ismeretében — hipotetikus partokat hoznak létre. Ennek keretében kozdsen
gondolkodunk a part erényeirdl, hatranyairol, lehetdségeirdl; felmérjiik, hogyan lehetne a part
sikeres; célcsoportot, lizenetet és pozicidkat hatarozunk meg a partok szamara. A 7-8. hét
végére a csoportok komplex prezentaciot készitenek, amely rogziti a legfontosabb
tudnivalokat partjarol.

A félév zarasaként a partok képvisel6i elére meghatiarozott forméaban tartandd politikai
(,,valasztasi”) vitat folytatnak.



RESZLETES TEMATIKA

Datum Ora cime Ora témaja Hallgatoi el6adasok
1. | Szeptember | Bevezetés. Feladatok kiosztésa, csoportbeosztasok. -
9. kovetelmények.

2. | Szeptember | Eléfeltevések és

6. modszertani alapok.

Milyen elméleti eléfeltevéseket fogadunk
el a partok kapcsan: milyen szervezetnek
tekintjlik a partokat és mi a célja

hipotetikus 0j partjainknak?

Milyen médszertannal kutathatjuk a partok

sikerét?

3. | Szeptember
23.

Modszertan: partok
tdmogatottsag-valtoz

asanak elemzése

Feldolgozott forrasok: Hogyan lehet egy
part teljesitményével kapcsolatos relevans
és kutathat6 kérdést feltenni; Milyen
modszertannal vizsgalja a szoveg a kérdést

—eldadasok, kovetkeztetések

A, B, C csoport a

feladott szovegekrol

4. | Szeptember | J6 és rossz példak

Hogyan értek el sikert/kudarcot a

hallgatoéi eléadasok

rendszervaltas utani partok —hallgatoi

valaszok

30. rendszervaltas utani partok? Mit lehet
tanulni tapasztalataikbol egy 0j part
esélyeit, lehetdségeit illetden? —vita
5. | Oktober 7. J6 és rossz példak: Hogyan értek el sikert/kudarcot a A, B, C csoport

valasztott sikerr6l —
kudarcrol

teljesitményérol

6. | Oktober 14. | Stratégia,
szegmentalas és
pozicionalas;
bevezetés a

,,partalkotasba”

A partok tdmogatottsaganak

marketing-modellje

Mit jelent a szegmentalas, stratégia és a

pozicionalas?

7. | Oktober 21. | Szegmentalas,

célcsoportok,

Mit tudunk a magyar partok

szavazotaborarol?




valasztoi elvarasok és

pozicionalas

Hogyan mérhetd a szavazdtaborok bels6

Osszetétele?

Mi a célcsoport- és a

célcsoportszegmentacid?

A hipotetikus partok megjelolése

8. | November Péartok pozicionalasa Mit jelent a pozicionalas és a D, E, F csoport:
4. ¢s hipotetikus partok »megkiilonboztetd elony”? partok megjelolése
ismertetése
Hipotetikus partok rovid bemutatasa
9. | November Hipotetikus partok: A hipotetikus partok bemutatasa; a D, E, F csoport:
11. szegmentalas, pozicid | célcsoport meghatarozasa és a stratégiai partok
és stratégia iizenetek megfogalmazasa. szegmentalasa,
pozicionalas és
stratégia L.
10 | November Kommunikacio, Milyen iigyekkel tudna partunk a -
18. napirend, kampany napirendre keriilni? Hogyan biztosithato,
hogy a part tigyei atjojjenek? —
mini-kampanyok és reakciok eldkészitése a
komplex partprezentaciora
11 | November Hipotetikus part A partprezentaciok masodik része: D, E, F csoport:
25. kommunikécidja kommunikécié partok
kommunikacioja
12 | December VITA A csoportok képviseldi kotott formatumu Vita
2. vitat folytatnak.
13 | December Osszegzés,
9. tanulsagok,

tapasztalatok




MUNKA ES ERTEKELES

Az 6rara bejaras kotelezo.
A hallgatok valamennyi feladatot csoportban oldjdk meg.

Az elbzetes hallgatd 1étszdm alapjan hat, négyfds csoport szervezddik. A csoportok, érdeklddési
koriik szerint valaszthatnak:

e 3 csoport (A; B; C) foként az elméleti-moddszertani 6rakban kap szerepet. A 3 csoport:

o Elemzi az egyik kiadott szdveget a ,valaszthatd tanulmanyok™ részbdl és ezt a
csoporttal ismerteti

o Ondllé elemzést ir egy magyar part sikerének / kudarcanak okairol. Ezt az elemzést a
félév elején a hallgatoknak bemutatja, a félév végére 40 ezer karakteres
tanulmanyban irasban is leadja.

e 3 csoport (D; E; F) alkotja a hipotetikus partokat; nekik mind a harom, hipotetikus
partokkal kapcsolatos feladatot teljesiteni kell (bemutatds; célcsoport €s pozicionalas;
kommunikécio). Ezen kiviil le kell adniuk a hipotetikus part komplex prezentaciojat és egy
képviseldjliknek részt kell venni a félév végi vitaban.

A csoportok egységes értékelést kapnak az eldéadasok és a leadott anyag alapjan. A csoportok
maguk dontik el, mely csoporttagok melyik o6ran szolalnak fel, de minden csoporttagnak legalabb egy
alkalommal el6 kell adnia.

FELADATOK A FELEV SORAN (0SSZEGZES):

Téma Feladat Csoportok | Idopont
(tervezet)
1 | Modszertan: partok A kapott szoveg alapjan 6ran bemutatni: A;B; C Szeptember
tamogatottsag-valtozasana 23.
k elemzése e Hogyan lehet egy part

teljesitményével kapcsolatos relevans
és kutathato kérdést feltenni

e  Milyen mddszertannal vizsgalja a
szoveg a kérdést

e  Mi a szdveg konkluzidja




Jo- és rossz példak

Egy valasztott part sikere vagy kudarca
alapjan:

e Hipotézist megfogalmazni a siker vagy

kudarc okéara
® A hipotézist bizonyitani

A;B; C

Oktober 7.

Jo- és rossz példak A bemutatott anyagot tanulmanyban leadni A,B,C a félév vége
Hipotetikus part: alapok A hipotetikus part alapjainak bemutatasa D;E; F November 4.
Hipotetikus part: A hipotetikus part célcsoportja, pozicidja €s D;E; F November
célcsoport, stratégia és stratégiajanak alapjai 11.

pozicid

Hipotetikus part: A hipotetikus part kommunikacios D; E; F November
kommunikacio eszkoztaranak bemutatasa 25.

Vita Politikai vita D;E; F December 2.

e Az el6adasok idotartama: max. 20 perc

e Az A, B, C csoport altal leadott tanulmany terjedelme: 40e karakter

e AD,E, F csoport altal leadott prezentacio terjedelme: min. 40-50 dia




LEGFONTOSABB IRODALOM

Valaszthato  tanulmdanyok az elsé eldaddsokhoz (az elsé két tanulmany letdlthetd:

www.valasztaskutatas.hu)

0 Beck Laszloé — Bir6 Nagy Andras — Rona Déaniel: Szabadesésben. Az MSZP 2006-2010. kozotti
népszeriiségvesztésének politikai napirendi magyarazatai.
0 Karacsony Gergely — Roéna Daéaniel: A Jobbik titka. A szélsGjobb magyarorszagi
megerdsddésének lehetséges okairdl
o Tolgyessy Péter: A Fidesz és a magyar politika lehetséges 1] iranya. In: Boda Zsolt — Kordsényi
Andras: Van irany? Trendek a magyar politikiban. Budapest 2012; Uj Mandatum Kiado.
310-345. o. http://www.mtapti.hu/uploaded files/2838 trendek teljes webre.pdf
A jo és rossz példakhoz:
0 A Magyarorszag politikai évkonyve sorozat partokkal foglalkozo fejezetei
Szegmentdlas:
0 www.valasztaskutatas.hu tanulmanyai
0 Angelusz Robert — Tardos Robert (szerk) 2006. Torések, halok, hidak. Valasztéi magatartas €s
politikai tagolédas Magyarorszagon. Budapest: Demokracia Kutatasok Magyar Kdzpontja
Alapitvany
0 Karacsony Gergely (szerk.) 2006. Parlamenti valasztas 2006. Elemzések és adatok. Budapest:
Demokracia Kutatasok Magyar Kozpontja Alapitvany — Budapesti Corvinus Egyetem
Politikatudomanyi Intézet.
0 Toka Gabor — Batory Agnes 2006. A 2004. évi eurépai parlamenti vilasztasok. Partok és

szavazoi magatartds nemzetkozi osszehasonlitasban. DKMKA — Budapesti Corvinus Egyetem
Politikatudomanyi Intézet — Szazadvég Kiado.

Poziciondlas, stratégia:

(0]

Butler, Patrick — Collins, Neil 1996. Strategic Analysis in Political Markets. European Journal of
Marketing. 30. évf. 10/11; 25-26.
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Praeger.
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Budapest: Demokracia Kutatdsok Magyar K6zpontja Alapitvany, 2011, 151-166. p
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o0 Kapitany Agnes — Kapitany Gabor 2002. Kampany és értékek. A partok arculatanak dimenzioi
2002 tavaszan. Politikatudomadnyi Szemle (3-4. szam)

0  McNair, Brian 2003 (3rd edition). An Introduction to Political Communication. London — New
York: Routledge.

0 Negrine, Ralph — Stanyer, James (eds.) 2007. The Political Communication Reader. New York —
Routledge.

0 Toéth Csaba — Torok Gabor 2002. Politika és kommunikacié. A magyar politikai napirend

témai a 2002-es valasztasok eldtt. Szazadvég.

o Tordk Gébor 2005. 4 politikai napirend. Politika, média, kozvélemény és az ,,agenda-setting”
hatas. Budapest: Akadémiai Kiado.

Technikai informdciok és elérhetoségek:

Toth Csaba, toth.csaba79@gmail.com
+36-1-391-0394; +36-20-245-4154

A fenti emailcimre lehet irni kérdés, probléema kapcsdn, vagy barmilyen mas iigyben is.
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