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OSSZEFOGLALO

e Elemzésunkben az Eurobarométer és az Ipsos kutatasai, valamint a Facebook
nyilvanos hirdetési adatbazisa alapjan azt vizsgaltuk, honnan tajékozédnak
elsésorban a magyar valasztopolgarok, mely hirforrasokat tekintik a
legmegbizhatobbaknak, és mely politikai szereplok dominanciaja varhato az
online térben a 2024-es eurdpai parlamenti és onkormanyzati valasztasok
kampanya soran.

e Az unios atlaghoz képest a magyarok joval nagyobb mértékben tekintenek a
kozosségi médiara elsddleges hirforrasként, raadasul hatarozottan jobban is
biznak az online influenszerek és tartalomkészitok allitasaiban.

e A fentiekkel parhuzamosan a hagyomanyos médiaba (irott sajto, televizio,
radio) vetett bizalom rendkiviil alacsony hazankban, az 0jsagirok és a
televizios hiradosok megitélése megbizhatosagi szempontbol nemzetkozi
osszehasonlitasban kiemelkedoen rossz. Kiilon emlitést érdemel a kozmédia,
amit mindossze a magyarok 22%-a tart a leghitelesebb hirforrasnak: ezzel a
magyar kozmédia a legbizalomhianyosabb az Europai Unioban.

e A kormanyoldal, anyagi lehet6ségeibdl is adodoan, egyértelmiien dominalja
a kozosségi mediafeliiletek piacat: a Facebookon a 2024 januar 1-et megel6z6
30 nap 15 legtobbet kolto politikai hirdetoje koziil 13 a kormanyzati narrativat
képviselte kormanyzati szereploként, Fidesz-kozeli sajtoorganumként, vagy a
Megafon Kozpont tagjaként.

e Akormanypartok tudatosan assak ala a hagyomanyos sajtoba vetett bizalmat
(pl.  a Szuverenitasvédelmi  Hivatal létrehozasaval, és annak
kommunikaciojaval), ezzel is novelve a sajat online iizeneteik elérését, és
novelve a tarsadalmon belili politikai polarizaciot.



BEVEZETES

Napjaink politikai kommunikaciéjaban kozponti szerepet jatszik a kozosségi média:
azon tal, hogy politikusok rendszeresen hasznaljak ezeket az online platformokat
(Magyarorszagon elsésorban a Facebook-ot) a valasztokkal valo elsodleges
kapcsolattartasi feliiletként, és uzeneteik a nyilvanossaghoz valo kozvetlen
eljuttatasanak tereként, az online tartalomkészitok és influenszerek jelentosége is
megkérdojelezhetetlenné valt a politikai kiizdelmekben. A hagyomanyos
médiumoktol (az irott sajtotol, televiziotol, radiotol) eltéréen a kozosségi médias
tartalmakat és eloallitoikat nem kotik irott vagy akar iratlan sajtoetikai szabalyok.
Ezek a tartalmak, szemben a klasszikus Gjsagcikkekkel vagy hiradokkal, elsésorban
nem a fogyasztoik hirigényeinek kiszolgalasara késziilnek, hanem politikai
vélemeényeket, allaspontokat fogalmaznak meg, igy nem annyira informalnak, mint
inkabb szubjektiv narrativakba helyezik a politikai hireket. Mivel pedig az, hogy a
kozosségi médiatartalmak milyen elérést produkalnak, elsosorban anyagi raforditas
kérdése, az a politikai szereplo, amely tobb forrassal rendelkezik, értelemszeriien
hatékonyabban képest alakitani a politikai-kozéleti diskurzust az online térben, és,
annak hatékonysagatol fliggden, azon kiviil is.

Idén egy napon, janius 9-én két valasztasra (europai parlamenti és onkormanyzati)
is sor keriil Magyarorszagon, ezért azt gondoltunk, idészer( az Eurobarométer és az
Ipsos nemrégiben késziilt, média- és hirfogyasztasi szokasokat vizsgalo kutatasai
alapjan attekintenunk, honnan tajékozodnak és milyen hirforrasokban biznak a
magyar valasztok. Ezek az adatok nem csak hazank specialis helyzetére vilagitanak
ra a tekintetben, hogy a hagyomanyos sajtoval szembeni kirivo bizalmi valsag
eredményeképpen milyen kiilonleges jelentoséggel birhat a kozosségi média a
valasztasi kampany soran, hanem, a Facebook hirdetési adataival valo osszevetést
kovetden, azt is jol mutatjak, hogy mekkora eldnyt jelent ez a Fidesz-KDNP szamara
a valasztasokon. A kormanypartok szamara politikailag rovidtavon kifejezetten
kedvezd lehet a sajtoba vetett maradék bizalom tovabbi alaasasa — amiért a
kormanyoldal aktivan tesz is, mind a kommunikacio, mind a torvényalkotas terén -,
ez azonban a tarsadalom tovabbi polarizaci6jahoz, kozos valosagunk terének
tovabbi csokkenéséhez vezet.



EREDMENYEK

Hogy a 2019-es onkormanyzati valasztasok eredménye mekkora sikert jelentett az
akkori egyesiilt ellenzék partjai és jeloltjeik szamara, vitathato, ahhoz azonban
nemigen fér kétség, hogy a Fidesz-KDNP nem lehetett elégedett a voksolas
kimenetelével. Igaz, a kormanypartok minden egyes megyei kozgylilésben tobbséget
szereztek, és még novelni is tudtak a megyei képviseldik szamat, a nagyvarosokban
az ellenzék sokkal jobban teljesitett, mint 2014-ben. A korabbi 20:3-hoz képest 13:10-
re modosult a fideszes, illetve az ellenzéki polgarmesterek altal vezetett megyei jogu
varosok aranya (2019 6ta megyei jogl varosi rangra emelkedett Baja és Esztergom
is, igy az idei valasztasokon mar 25 ilyen telepiilésen szavazhatnak a valasztok),
Budapesten pedig tarolt az ellenzék: a fopolgarmesteri poszt mellett a 23-bol 14
keriileti polgarmesteri helyet nyertek, raadasul a keriileti kozgyllésekben is
jelentésen gyengiilt a kormanypartok pozicidja. A vartnal gyengébb kormanyoldali
szereplés lehetséges okai kozott (az ellenzéki partok altalaban sikeresnek
mondhato egyiittmlkodése és a kozos jeloltek inditasa mellett) mar kozvetleniil a
valasztasok utan felmerilt a kozosségi média szerepe, kiilonosen a Facebooké,
amelyet az ellenzék eredményesebben hasznalt a kampanya soran, mint a Fidesz-
KDNP. Az Atlatszo akkori szamitdsa szerint inkabb ellenzékinek mondhato
hirdetések 159 millio, Fidesz-szimpatizans hirdetések pedig 109 millio forint
értékben futottak a Facebookon a valasztasi kampany utolso két és fél honapjaban.
A Fidesz-KDNP is felismerte a helyzet jelentoségét, és 2020 elején étrejott a ma mar
jol ismert Megafon Kozpont: egy kormanyparti influenszereket foglalkoztato
szervezet, amelynek elsodleges célja a kozosségi média leuralasa rovid, kifejezetten
az ilyen platformokra késziil6, az ellenzéket és a kormanykritikus hangokat lejaratni,
hitelteleniteni igyekvd, els6sorban videos tartalmakkal. A Megafon tobb milliardos
koltségvetésbol népszerlsiti a Fidesz-KDNP-nek kedvezd lizeneteket. A 2022-es
parlamenti valasztasokig a Facebook sajat, nyilvanos adatbazisa alapjan a Megafon
mar tobb mint egymilliard forintot forditott hirdetésekre a kozosségi oldalon, ezzel
az idoszak legtobbet koltd politikai hirdetoje volt, de az influenszerkézpont mellett
a Fidesz és a kormany is szazmilliokért reklamozott a Facebookon. A valasztasok
eredménye pedig Oket igazolta, hiszen 2022 aprilisaban a kormanypartok
sorozatban a negyedik kétharmados gyozelmiiket tinnepelhették.

Hirfogyasztasi szokasok - honnan tajékozodunk, kiben bizunk?

A 2022-es valasztasi eredmények mellett a méedia- illetve hirfogyasztasi szokasokat,
valamint a hirforrasokba vetett bizalmat vizsgaldo nemzetkozi kutatasok is azt
tamasztjak ala, hogy a magyarorszagi politikai eroknek megeéri elsddleges
kampanyeszkozként tekinteniik a kozosségi médiaplatformokra, ezek ugyanis —
unios 0sszehasonlitasban - kiemelkedden nagy szerepet jatszhatnak a szavazok
megszolitasaban.


https://atlatszo.hu/kozpenz/2019/12/16/igy-verte-meg-az-ellenzek-a-kormanyoldalt-az-oktoberi-valasztasok-facebook-kampanyaban/
https://www.facebook.com/ads/library/report/

Az alabbiak koziil melyik hirkozlo eszkozt hasznalta a legtobbet
az elmult 7 napban a hirek eléréséhez?
(Tobb valasz megengedett, 5 leggyakoribb valasz EU27)
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Az Eurobaromeéter tavaly novemberben publikalt felmérése alapjan a vizsgalatot
megel6zé hét napban a magyar valaszadok 56%-a hasznalta a k6zosségi médiat,
illetve online blogokat hirforrasként, szemben a 37%-os EU-s atlaggal. Ez az adat
kiilondsen jelentds annak fényében, hogy az Eurobarométer egy 2022 jiliusaban
kozzétett, hasonlo témakat vizsgalo kutatasa arra is ravilagitott: a magyar
valaszadok a kozosségi oldalakon altaluk kovetett szereploket (nem feltétleniil sajat
ismerdseiket) tekintik a legmegbizhatobb hirforrasoknak - Magyarorszagon 25%
valaszolt igy, mig az EU-s atlag mindossze 14%.

Mely hirforrasokban bizik a leginkabb? (Legfeljebb 3 valasz)

Kozbsségi média (pl. YouTube, Instagram, TikTok)
influencerek

YouTube vagy mas videoplatformok

Egyéb online hirplatformok, blogok, podcastok

Kozbsségi médiaban, iizenéplatfromokon kovetett
emberek, csoportok, baratok

Maganteleviziok és -radiok (offline és online)

frott sajtd (Ojsagok, magazinok, stb.), beleértve az
online jelenlétiiket is

Kozszolgalati televiziok és radiok (offline és online)
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Ugy fest tehat, hogy a hazai valasztok nem csupan el8szeretettel szerzik az
informacioikat a kozosségi médiabol, de az unids atlagnal hatarozottan kevesebb
kritikaval is kezelik azokat. A 2023 novemberi adatok alapjan pedig a magyar
valaszadok 46%-a kovet valamilyen kozosségi média platformon tartalomkészitoket
és influenszereket, ami joval magasabb arany, mint a 37%-o0s EU-s atlag. Az online
térben maradva meég azt is érdemes megjegyezniink, hogy a magyar valaszadok
korében - a fent idézett, 2023-as kutatas alapjan - az online hirportalok
hatarozottan az EU-s atlag feletti népszerliségnek orvendenek: a vizsgalatot
megel6zé hét napban 48%-uk fordult hozzajuk hirekért, amig az EU 6sszes orszagat
tekintve ez az arany csak 42%.

Az online tartalmak kiemelkedd népszeriisegének Magyarorszagon természetesen
aldozata is van: a hagyomanyos média, azaz a nyomtatott sajto, a televizio és a radio.
Ezek mindegyike jelentésen az EU-s atlag alatt teljesit, kiilon6sen a nyomtatott
sajto, amelynek helyzete dramainak mondhato, hiszen mindossze a valaszadok 11%-
a tajékozodott nyomtatott anyagokbol az Eurobarométer kutatasat megel6z6 héten.
Erdemes ezeket a szamokat az Ipsos tavaly oktoberi nemzetkozi bizalmi indexének
adataival 6sszevetni. Az Ipsos kutatasaban a valaszadoknak kiilonboz6 szakmakat
kellett értékelnilik egy 1-tdl 5-ig terjed6 skalan az alapjan, hogy mennyire tartjak
azok képviseloit megbizhatonak, ahol az 1 jelenti a legmagasabb, az 5 a
legalacsonyabb bizalmi szintet.

Ujsagirokba vetett bizalom a vizsgalt EU tagallamokban
(az 0sszes valasz eloszlasa %-ban)
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Ipsos - Global Trustworthiness Index 2023

Magyarorszagon minden egyes vizsgalt csoport az atlag alatt végzett (tehat a vizsgalt
orszagok atlagahoz képest Magyarorszagon minden szakma képviseldiben, illetve
foglalkozasuktol fliggetleniil a tobbi allampolgarban kevésbé biznak az emberek),
de ezek koziil is kiemelkedden alacsonynak bizonyult az Gjsagirokba vetett bizalom,



és igen kevesen tartjak megbizhatonak a televizios hiradosokat is: az elébbi
tekintetében Magyarorszag a lista legutolso helyén all, mig az utobbi esetében a
vizsgalt EU tagallamok koziil az utolso eldtti. Az Ojsagirok vonatkozasaban azt is
hozza kell tenniink, hogy nem pusztan a legkevesebb pozitiv (1, 2) értékelést, de a
legtobb negativat (4, 5) is 6k kaptak a magyar valaszadoktol.

Televizios hiradosokba vetett bizalom a vizsgalt EU
tagallamokban
(az 0sszes valasz eloszlasa %-ban)
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A hagyomanyos média kategoriajan beliil kilon is emlitést érdemel a kozszolgalati
televizio és radio, amelyeket az Eurobarométer 2022-es felmérése soran a magyar
valaszadok mindossze 22%-a nevezett meg, mint legmegbizhatobb hirforrast: ez
rekord alacsony szint az EU-s orszagok kozott.



A kbzmédiat a legmegbizhatobb hirforrasnak tekintok aranya az
EU tagallamaiban
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Eurobarometer — Media & News Survey 2022

Sokatmondo, hogy a 2022-es listan e tekintetben alulrol szorosan a masodik helyen
allo Lengyelorszagbhan a 2023-as valasztasok utan felalldo Tusk kormany egyik elso,
és nem veéletleniil igen komoly belpolitikai hullamokat gerjeszto lépése volt a malt
év utolso napjaiban a lengyel kozmédia mikodési tamogatasanak — késobb
visszavont — felfliggesztése, és jelenleg az allami televizio és radio struktarajanak
atalakitasa okozza az egyik legkomolyabb jogi fejtorést a varsoi kormany szamara.

A hagyomanyostol a kozosségi média felé

A politikai polarizacio nem pusztan az eltéré politikai nézetek egymastol valo
tavolodasat, hanem az azokkal egyetértd, az azokban hivo valasztok csoportjainak
egymastol valo novekvo elszigetelodését is jelenti. A kormanyparti és ellenzéki
szavazOk valosaga egyre eltérobb, ennek megfeleléen a két csoport kozti atjaras
lehetOsége is egyre szlkil. Ennek a folyamatnak kulcseleme a tajékozodas, a
politikai, kozéleti informaciok beszerzésének forrasai. Bar, ahogy azt a fenti
nemzetkozi kutatasok is bizonyitjak, a kozosségi médiafeliileteken valo jelenlét
mind a kormanyparti, mind az ellenzéki oldal szamara kiemelkedd jelentdségl
lehet, értelemszerlien az az oldal tud tobbet profitalni beldle, amelyik nagyobb
eroforrasokkal rendelkezik az online térben, tehat nagyobb koltségvetésbdl tobb
online szerepld (tartalomkeészitok, influenszerek) szamara kedvezo iizeneteit tudja
eljuttatni minél szélesebb kozonséghez. Ebben a versenyben jelenleg a
kormanyoldal legy6zhetetlennek latszik: bar a jlniusi europai parlamenti és
onkormanyzati valasztasokig még kozel fél év van hatra, a Fidesz-KDNP - a
Megafonnal és a Mediaworks-szel kardltve - mar bdszen kampanyol a kozosségi
médiaban.



Legmagasabb értéku politikai hirdetések a Facebookon 2023.
december 3. és 2024. januar 1. kozott (millio forint)

Magyarorszag Kormanya
ORIGO, Mediaworks

Orban Viktor, Fidesz

Bohar Daniel, Megafon
Apati Bence, Megafon

EU Justice and Consumers
A kopasz oszt, Megafon
Déri Stefi, Megafon
hirado.hu

Megafon

Alapjogokeért Kozpont
Vilaggazdasag, Mediaworks
Magyar Nemzet, Mediaworks
Deak Daniel, Megafon

Eurdpai Bizottsag
Magyarorszagi Képviselete
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Facebook Ad Library

A Facebook Ad Library nyilvanos adatai szerint a 2024. januar 1-et megel6z6 30
napban a tizenot legtobbet koltd politikai hirdeté kozott mindossze kettd akadt,
amely nem a kormany narrativajat népszerusitette.

A Fidesz-KDNP elemi érdeke, hogy a Facebookon, YouTube-on, Instagramon vagy
akar TikTok-on folytatott kampanya minél tobbeket érjen el, és hogy a kozosségi
médiaplatformokra optimalizalt kormanyparti tartalmak minél tobb valaszto
szamara valjanak elsédleges hirforrassa a valasztasi kampany soran. Ehhez nem
csupan kihasznalja a hagyomanyos médiaval szemben mar meglévo kirivo mértéki
bizalmatlansag teremtette online lehetoségeket, hanem tudatosan assa ala a
sajtoba vetett bizalmat. A ,dollarmédia” kifejezés (a ,dollarbaloldal” mellett) a 2023-
as év egyik legjellemzobb politikai terméke, amelyet kormanyoldali szereplok szinte
kotelezo jelleggel hasznalnak nap mint nap a kormannyal barmilyen szinten kritikus
sajto lejaratasara, azt az érzetet keltve, hogy a (k6zelebbrél szandékosan meg nem
hatarozott) kategoriaba tartozo lapok, hirportalok vagy tévécsatornak kiilfoldi
(kozelebbrol szintén nem meghatarozott, de a célozgatasok szerint jo eséllyel
briisszeli, washingtoni, vagy Soros Gyorgyhoz kothetd) anyagi forrasokért cserébe
tamadjak a kormanyt. A ,dollarmédia” gondolat logikus folytatasaként jott létre a
Szuverenitasvédelmi Hivatal is, amelynek célja a kormanykritikus hangok tovabbi
hiteltelenitése egy magat fiiggetlen allami szervként feltlintetd hivatal altal. (A
Fidesz-KDNP kommunikacioja ellentmondasos volt ugyan azzal kapcsolatban, hogy
a Szuverenitasvédelmi Hivatal kiterjeszti-e vizsgalodasait szerkesztoségekre is, a
torvény alapjan lehetésége mindenképpen van ra.) Bar a kormanyparti narrativa
aligha bizonytalanitja el a meggydzodéses ellenzéki szavazokat, arra mindenképpen



alkalmas lehet, hogy a Fidesz-kozeli hirforrasokon tdal masbol is tajekozodo
kormanyparti szimpatizansokat elterelje az esetleges kritikus tartalmaktol.

Osszefoglalva tehat: a Fidesz-KDNP olyan hatalmas anyagi eréforrasokat
osszpontosit a kormanyparti kozosségi média tartalmak eldallitasara és
hirdetésére, amivel a sok sebbdl vérzé (sajat berkein beliil megosztott, az Allami
Szamvevoszék altal legalabb 260 millio forintra bilintetni tervezett, a
szuverenitasvédelmi torvénynek koszonhetéen korlatozott adomanygydijtési
lehetéségekkel rendelkezd) ellenzék képtelen versenyezni. Nem pusztan
kihasznalja, de tovabb sulyosbitja a sajtoval szemben fennallo bizalmi valsagot, igy
terelve a valasztokat kozelebb az altala dominalt online feliiletekhez, és az azokon
kozvetitett Uizenetekhez. Mikozben ez a stratégia a Fidesz-KDNP szempontjabol
politikailag rovidtavon kifizetodo, jelentdsen hozzajarul a politikai polarizaciohoz,
igy hosszutavon sulyos tarsadalmi karokat okoz. A sajto hiteltelenitésével egyre
szikiti a politikai oldalaktol fiiggetlen valosag terét, azaz a kormanyparti és
ellenzéki tabor szamara is objektiv tényként befogadhato informaciok koreét.



